Konsumentplattform



KF som konsumenternas rost

Konsumentkooperationens uppgift ar att skapa ekonomisk nytta och samtidigt géra det
mojligt for medlemmen att med sin konsumtion bidra till hallbar utveckling.

Det ar en viktig anledningen till att de flesta medlemmar gar med i en konsumentforening.
Medlemskapet ger medlemmen mojlighet att paverka bade genom konsumtion i butik och
genom foreningen.

Det gor konsumentkooperationen unik. I KFs uppdrag samverkar kundnytta, medlemsnytta
och samhallsnytta. De forutsatter och forstarker varandra.

KFs konsumentpolitiska arbete syftar till att forbdttra forutsattningarna fér konsumenter och
kooperationen att skapa ekonomisk nytta och samtidigt bidra till hallbar utveckling.

Arbetet med konsumentfragor kan sammanfattas i tre huvudteman:
e Stadrkt position fér konsumenten

e Fungerande marknader f6r konsumenter
e Bra villkor for konsumentkooperation

Konsumentplattformen utgor en principiell bas fér KFs konsumentpolitiska arbete.
Plattformen ar bade utgangspunkt fér de mal och krav som KF stéller pa verksamhet

i var egen koncern savadl som pa externa aktérer och makthavare. Arbetet KF bedriver

ar partipolitiskt obundet men syfte och mal ar i hogsta grad politiskt — att sdtta
konsumentfragorna och konsumentkooperativ verksamhet pa den politiska agendan och
starka dess position och forutsattningar.



Starkt position for konsumenten

Bra villkor och forutsattningar for konsumenter dr en del av kdarnan i KFs verksamhetsidé.
KFs fokus ar att i varje del av den egna verksamheten stiarka konsumentens position.

KF ska leda utvecklingen for att stirka konsumenters stallning och inflytande. KF vill

att konsumenten genom sitt medlemskap och sina konsumtionsval ska kunna paverka
marknaden i en fér kunden 6nskad riktning. Det kallar vi verklig konsumentmakt.

Principer

Hallbarhet

Sambhallet star infor stora utmaningar. Manga konsumenter vill via sin konsumtion

e bidra till ett mer hallbart samhélle fér manniskor, djur och natur. Krav och normer
for produkter och produktutveckling ska bidra till att uppfylla ambitionen om en

hallbar samhallsutveckling. Det ska vara ldtt att konsumera hallbart och utbudet ska

darfor vara hallbart sa langt det ar mojligt.

Kunskap
Konsumenten ska ges goda forutsattningar att skaffa sig god och forskningsbaserad
@ kunskap rorande sin konsumtion. Det ar ett viktigt komplement till enskilda féretags
varumarkes- och marknadsféringsinsatser. Konsumenten ska kunna fatta beslut om
sin konsumtion baserat pa fakta.

Transparens och midrkning
Det ligger i konsumentens intresse att producenter ar transparenta i sin information
och att produkter har tydlig markning. Ratt utformat starker detta konsumentens
@ stallning och mojlighet att fatta valgrundade beslut. Det gdller exempelvis miljo-
och hélsoaspekter, innehall, viktiga datum och korrekt prisinformation men ocksa
ursprungsmarkning vad avser produktions- och tillverkningsland. Det ar avgérande
att informationen ar korrekt och latt att ta till sig som konsument.




Fungerande marknader for konsumenter

I branscher dar marknadslogiken ska styra gynnas konsumenten av val fungerande
marknader med hég konkurrens. Da utvecklas kunderbjudandet, priser pressas,
ambitionerna hojs och innovationer stimuleras. I manga marknader uppstar hinder
for att den marknadslogiken ska fa fullt genomslag. Det missgynnar konsumenten.
Marknadslogiken kan ibland ocksa verka i en osunt kortsiktig riktning dar langsiktig
hallbarhet satts pa spel. Det missgynnar ocksa konsumenten pa langre sikt.

KF verkar darfor for effektiva och val fungerande marknader med god konkurrens, hallbarhet
och langsiktig uthallighet.

Principer

Motverka monopoltendenser
KF har som 6vergripande syfte att leverera ekonomisk nytta till sina medlemmar
och kunder. I praktiken innebdr det att KF ska strava efter att bryta monopol
e ndr sadana uppstar. Det finns manga sadana exempel i KF:s historia — allt fran
ndr KF 1909 startade margarinfabrik for att bryta en priskartell till nar Coop tog
over Grado Mejeri 2012 for att utmana monopoltendenser pa mejerimarknaden.
Idag ar opinionsbildning en vil sa verksamt metod. KF ska arbeta for att bryta
monopoltendenser som missgynnar konsumenten.

Konsumenter ska fa inflytande 6ver marknaden
KF ar med sina 3,4 miljoner medlemmar Sveriges i sarklass storsta
konsumentorganisation. Nar konsumenter i stor skala gar samman och driver affar
@ sa forandras maktfordelningen pa marknaden. Konsumenten star da inte bara for
efterfragan utan har ocksa makt 6ver utbudet. Det ar i grunden bra for konkurrensen
och marknaden. En mangfald av aktdrer med olika intressen och roller 6kar
marknadens flexibilitet. KF ska arbeta for att konsumenters ska fa 6kat inflytande
over dagligvarumarknaden.

Konsumenters behov ska driva utvecklingen
Genom historien har KF tagit viktiga steg i utvecklingen fér dagligvaruhandeln
och andra marknader som gynnar konsumenten, trots att det kortsiktigt inte varit
@ vinstskapande. Exempelvis inférde KF datummarkning av livsmedel, startade
provkok som testade matkvalitet och var férst med att lansera ett ekologiskt
sortiment. En utveckling som ligger i konsumentens intresse och som bidragit till
att utveckla hela dagligvaruhandeln. KF ska vara drivande for att utvecklingen ska
styras av konsumentens och samhdéllets behov och efterfragan.




Bra villkor for konsumentkooperation

Nar de storsta konsumentkooperationerna summerar sina medlemsantal sa finns det

ca 13 miljoner medlemskap i Sverige. De 18 stérsta kooperativa foretagen har med sin
omsattning pa éver 240 miljarder kronor och ndarmare 60 0ooo anstillda en viktig funktion pa
arbetsmarknaden och i samhillsekonomin. Kooperation som foretagsform, som bygger pa
langsiktig 16nsamhet, h6g kvalitet och socialt ansvar, dr mer relevant idag dn nagonsin.

Detta till trots ger inte makthavare och samhallet de kooperativa foretagen tillrackligt goda
forutsattningar att verka, utvecklas och expandera. KF verkar darfor for 6kad status och
forbattrade villkor for ekonomisk férening som foretagsform.

Principer

Likvardig lagstiftning

Lagstiftningen som ror foretagsformen ekonomisk férening behover utvecklas

e ytterligare. Ekonomiska foreningar ska ha minst likvardiga forutsattningar med
aktiebolag, till exempel nar det galler kapitalforsorjning och skatter. Dessutom

bor fordelarna med foretagsformen ekonomisk foreningen tydliggoras i en egen

lagstiftning, oberoende av aktiebolagslagen.

Okad kunskap

Kunskapen om ekonomiska foreningar ar lag hos savil offentliga som privata

@ aktorer. Det &r en brist bade for kooperativa foretag och samhélle. Kunskapen om
ekonomiska féreningar ska hojas hos politiker och beslutsfattare savdl som inom det

privata ndringslivet. Inte minst genom att forskningen och utbildning inom omradet

forstarks.

Hojd status for kooperationen

Kooperationen och foretagsformen ekonomisk férening har flera fortjanster bade nar
@ det géller ekonomisk langsiktighet, hansynstagande till konsument/producent och
férmagan att ta samhallsansvar. Med ett malmedvetet strategiskt arbete ska KF héja
statusen for konsumentkooperation.




Pa konsumentens sida sedan 1899

Redan fran starten, nar de forsta konsumentféreningarna bildades i Sverige, sa drevs KF av
en stark konsumentpolitisk agenda. Att bryta upp monopol och sakerstilla livsmedelskvalitet
ar fortfarande tva barande uppdrag. Att organisera sig i konsumentkooperativ var och ar

ett stdllningstagande i sig. Idén att konsumenterna gar samman i kooperativ och erbjuder
marknaden en dgandeform som &r langsiktigt hallbar i en annars ganska kortsiktig
marknadsekonomi ger konsumenterna ett viktigt inflytande. KF ska bekréfta sin position
genom att bade sjdlva vara den forandring vi vill se och samtidigt bidra till en positiv
samhallsforandring. KF star pa konsumentens sida och sédkerstaller ett konsumentperspektiv
i Sverige.






